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RESUMO: Neste trabalho buscamos analisar discursivamente a realizagdo pessoal na formagao social capitalista,
a partir da analise de um corpus de discursos de dois campos discursivos distintos, mas com igual dominancia na
sociedade: a escola e a publicidade. Esta reflexdo visa também analisar a possivel relacdo entre a construgao de
sujeito da publicidade e o sujeito aluno da escola publica, construido pela voz dos docentes. Para tal objetivo buscamos
apoio na analise do discurso francesa, mobilizando no¢des como sujeito, ideologia e formagdo discursiva, pensadas a
partir de Pécheux (2009), Orlandi (2011; 2012) e Althusser (1996).
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RESUME: Dans ce travail, nous cherchons a analyser discursivement la realisation personelle dans la formation
sociale capitaliste, a partir de I’analyse d’un corpus de discours de deux champs discursifs distincts, mais avec la
méme dominance en société: 1’école et la publicité.Cette réflexion vise aussi a analyser la relation possible entre la
construction du sujet dans la publicité et 1’éleve de I’école publique construit par la voix des enseignants. Pour
arriver a cet objectif, nous chercherons I’appui de I’Analyse du Discours frangaise, en mobilisant des notions telles
que sujet, idéologie, formations discursives, pensées a partir de ce qui a été proposé par Michel Pécheux (2009),

Orlandi (2011; 2012) e Althusser (1996).
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1 INTRODUCAO

Que a escola ¢é local de reprodugao e de exclusdao
de sujeitos, talvez seja sabido por quem se presta a um
olhar, ainda que breve, sobre a educagdo. No entanto, a
recorréncia com que esse processo continua ocorrendo,
torna esta investigagcao necessaria.

Tal como caracterizado por Althusser (1996), a
escola funciona, ainda hoje, como um Aparelho Ideolo-
gico de Estado (AIE), o qual tem por meio principal de
funcionamento a ideologia, mas que também atua por
meio da repressdo simbolica, através de suas formas pro-

prias de coercdo. Assim, a escola, a igreja, a familia e
também a cultura trabalham em prol do Estado e, con-
sequentemente, da ideologia da classe dominante. Nes-
sa formacdo social capitalista, considerando que a gran-
de midia também atua como AIE, observo que tanto
midia quanto escola criam suas proprias representagoes
de mundo, influenciando e dominando os sujeitos que
atingem, sempre destacando as representacdes da clas-
se dominante.

Nesse contexto e a partir dessas representagdes
de mundo, questiono: o que é considerado sucesso, ou
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quem ¢ considerado bem-sucedido, em nossa socieda-
de? Que tipos de conquistas sdo dadas como validas?
De que forma a realiza¢do pessoal é representada nos
veiculos midiaticos, como a televisdo e a internet? A
partir desses questionamentos, passei a refletir sobre os
sentidos possiveis que se apresentam quando as expres-
sOes sucesso, conquista e realizagdo estao em foco nos AIE
escolar e midiatico.

Por esse motivo, o corpus de analise deste artigo é
composto de transcri¢des de momentos formais e infor-
mais de avaliacao dos alunos feita de forma conjunta
por parte dos professores, tanto em reunides e interva-
los, quanto em momentos destinados a isso, os chama-
dos conselhos de classe. Esses dizeres estdo separados
em trés sequéncias discursivas, as quais representam fa-
las comuns de professores sobre seus alunos em uma
escola publica de ensino médio. Ainda fazem parte do
corpus dois comerciais de televisao, que foram veicula-
dos também na internet, os quais trazem como foco as
representagOes de realizacdo pessoal, e nos quais nos
apoiaremos para analisar a relagdo entre a construgdo
de sujeito da publicidade e o sujeito aluno da escola
publica, construido pela voz dos professores.

Sustentando este trabalho, estao os pressupostos
tedricos da analise do discurso de linha francesa, a par-
tir da qual trarei as nog¢des de sujeito, formagdo discur-
siva, além das reflexdes de Orlandi (2012a; 2012c¢) so-
bre siléncio, polissemia e parafrase, que auxiliam nas
analises a que me proponho.

2 CAMPOS DISCURSIVOS: O DISCURSO
PUBLICITARIO E O DISCURSO PEDAGOGICO
Para observar a relacao entre a constru¢ao de su-
jeito vendida pela publicidade e a imagem do sujeito alu-
no construida pela voz dos professores da escola ptblica,
necessario se faz adentrar um pouco em cada um desses
campos discursivos que analisaremos. Para analisa-los,
procedo conforme o que traz Foucault (2008, p. 31):

trata-se de compreender o enunciado na estreite-
za e singularidade de sua situacdo; de determinar
as condigdes de sua existéncia, de fixar seus limi-
tes da forma mais justa, de estabelecer suas corre-
lagdes com os outros enunciados a que pode estar
ligado, de mostrar que outras formas de enuncia-
¢do exclui.

Nesse sentido, posso definir os enunciados que
serdo analisados em dois campos discursivos diferen-
tes: um que representa o discurso publicitario e outro
do discurso pedagogico. Ainda com base em Foucault
(2008, p. 69):

as regras de formagdo tém seu lugar nao na “men-
talidade” ou na consciéncia dos individuos, mas
no proprio discurso; elas se impdem, por conse-
guinte, segundo um tipo de anonimato uniforme,
a todos os individuos que tentam falar nesse cam-
po discursivo. Por outro lado, ndo sdao considera-
das universalmente validas para todos os domi-
nios indiscriminadamente; sdo sempre descritas
em campos discursivos determinados, e suas pos-
sibilidades indefinidas de extensdo nao sdo reco-
nhecidas antecipadamente.

Essa divisao de dois campos discursivos passa
também pela constatacdo de que a formagao social a
que pertencem ¢ a do capitalismo, na qual, segundo Tfou-
ni (2003, p. 86), “vigora a fetichizagdo da mercadoria”.
A formagdo social capitalista tem como base o consu-
mo, a mercadoria e o sujeito que a deseja. Para este au-
tor, € no esquecimento das relagdes de producdo que
criam o produto que se encontra o “segredo da forma-
mercadoria”, uma vez que os produtos aparecem como
ja-prontos ao sujeito, que esquece toda a rede de produ-
¢do e as relagdes de produgdo que os criaram.

E esta formacdo social, entio, que fundamenta a
existéncia do campo discursivo da publicidade, no qual
observamos a finalidade de ofertar as mercadorias da
forma mais sedutora possivel. Se, historicamente, a pu-
blicidade surgiu com o objetivo de informar a popula-
¢do sobre os bens de consumo (HANSEN, 2013), atual-
mente, seus discursos buscam ser cada vez mais criati-
vos e sedutores, levando o sujeito a aceitar uma suposta
necessidade de compra e esquecer as relacdes de produ-
¢do, assim impulsionando-o a consumir sempre mais.

Da mesma forma, a escola representa um campo
discursivo extremamente importante, uma vez que fun-
ciona como o AIE dominante nesta formacao social
capitalista (ALTHUSSER, 1996). Ela cumpre, na mo-
dernidade, o papel que a igreja possuia na formacgao
social da Idade Média. Nesse sentido, ndo por acaso,
Althusser (1996, p. 122) ressalta que a escola € o apare-
lho que mais influéncia possui na sociedade capitalista,
pois “nenhum outro AIE tem a audiéncia obrigatoria (e
gratuita) da totalidade das criancas na formagao social
capitalista, oito horas por dia, durante cinco ou seis dias
por semana”.

Orlandi (2011, p. 28) traz a escola como institui-
da por regulamentos, por modelos que validam suas
agoes, atuando por meio de seu prestigio e da legitimi-
dade de seu discurso pedagogico. Dessa forma, sob apa-
rente neutralidade, a escola funciona como sede da re-
producdo cultural, da transmissdo de poder e contribui
para a reproducdo da estrutura das relagdes de classe.
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A fim de compreender melhor os discursos pu-
blicitario e pedagdgico, é necessario abordar a nogdo de
sujeito trazida pela analise do discurso, que auxiliard na
analise das sequéncias discursivas e dos comerciais.

3 SUJEITOS DO SUCESSO X SUJEITOS
DO FRACASSO

A analise do discurso de linha francesa, como sa-
bemos, tem por objeto o discurso em sua conjungao com
trés modos de opacidade (sujeito, lingua, histéria), con-
forme abordado por Orlandi (2012a). A importancia da
nogao de sujeito esta na medida em que este se constitui
ao mesmo tempo em que os sentidos “na articulacao da
lingua com a histéria, em que entram o imaginario e a
ideologia” (ORLANDI, 2012a, p. 100), uma vez que,
para a AD, o discurso é a materializagdo da ideologia.
Sendo assim, é na ideologia que o individuo se constitui
como sujeito, passando a se significar pela lingua e pelo
simbolico na historia.

A forma como os sujeitos e os sentidos se consti-
tuem, no entanto, nao se da da mesma maneira nos dife-
rentes momentos historicos. E o que nos diz Orlandi
(2012a, p. 104) ao comparar diferentes formas sociais:

O modo de interpelagdo do sujeito capitalista pela
ideologia ¢ diferente do modo de interpelagcdo do
sujeito medieval: se, no sujeito medieval a interpe-
lagdo se da de fora pra dentro e é religiosa, a inter-
pelagdo do sujeito capitalista faz intervir o direito,
alogica, a identificagdo. [...] O sujeito moderno —
capitalista — é ao mesmo tempo livre e submisso,
determinado (pela exterioridade) e determinador
(do que diz): essa é a condi¢do de sua responsabi-
lidade (sujeito juridico, sujeito a direitos e deve-
res) e de sua coeréncia (ndo-contradi¢dao) que lhe
garantem, em conjunto, sua impressdo de unida-
de e controle de (por) sua vontade.

Esse aparente controle do sujeito sobre o que diz,
essa contradi¢cdo que o cerca, ¢ justamente parte de sua
interpelagdo. Ainda segundo Orlandi (2012a, p. 104),
“quanto mais centrado o sujeito, mais cegamente ele esta
preso a sua ilusao de autonomia ideologicamente cons-
tituida”. Essa ilusdo é o que Pécheux (2009) chama de
esquecimentos n° 1 en® 2. Ou seja, € a interpelagado ideo-
logica que leva o sujeito a acreditar que € origem e fonte
de seu dizer, que tem controle sobre si e seus dizeres (es-
quecimento n° I), e também que o que diz s6 pode ser dito
daquela maneira, que seu discurso € evidente e ndo abre
possibilidades de outros sentidos (esquecimento n° 2).

Assim, se 0s sujeitos se constituem através da ide-
ologia, é também ela que determina “o que pode e deve
ser dito”, fazendo com que os sentidos ndo existam em

si mesmos, uma vez que nao estao colados as palavras e
expressdes. E a ideologia que fornece as “evidéncias que
fazem com que uma palavra ou enunciado queiram di-
zer o que realmente dizem e que mascaram, assim, sob
a ‘transparéncia da linguagem’, aquilo que chamaremos
o carater material do sentido das palavras e enunciados”
(PECHEUX, 2009, p. 145).

E possivel dizer, entdo, que os discursos recebem
os sentidos de acordo com as formagdes discursivas
(FDs) em que s3o produzidos, uma vez que é através
delas que podemos observar as regularidades dos dis-
cursos produzidos de acordo com a ideologia do sujeito
que produz. A FD ¢ o ponto de encontro de diferentes
elementos, onde diferentes discursos se entrecruzam,
possuindo certa regularidade e € a partir desse encontro
que os enunciados tém seus sentidos determinados.

Para analisar, entao, nosso corpus, é preciso mo-
bilizar essas nogdes e buscar os sentidos regularizados
nos discursos, observando a filiagao ideologica daque-
les que os produzem.

3.1 O SUJEITO DA PUBLICIDADE

Ao analisarmos dois videos publicitarios que tém
como foco a realizacao pessoal, passamos a busca pelo
imaginario de sujeito vendido pela publicidade e, poste-
riormente, relacionaremos isso ao imaginario feito pe-
los docentes sobre o sujeito aluno.

O primeiro comercial (C1), da Impressora HP
Deskjet Ink Advantage, possui 30 segundos de imagens, nos
quais sao apresentados 5 momentos da vida de um sujei-
to: infancia em casa, na escola, formatura, diploma, ca-
samento. O foco do filme parece ser a vantagem de pos-
suir uma impressora HP para aqueles que buscam o su-
cesso. Isso esta representado pela fala do narrador: “Ter
uma vantagem para o sucesso importa”’, somada aos
momentos que representam a vida de um sujeito.

Na primeira cena, temos a figura que representa
a mae do garoto. Ela imprime, em uma folha, um trago
de mapa mundi, o qual é posteriormente colorido. Na
cena seguinte, 0 garoto mostra um trabalho para a mae,
e apos, vemos a impressao de uma foto: o garoto com
um troféu, uma medalha e o trabalho anteriormente
mostrado a mae. Esse € 0 primeiro momento em que as
imagens remetem a ideia de realizag¢do pessoal expressa
no slogan: “ter uma vantagem para o sucesso importa”.
Os simbolos troféu e medalha remetem a vitdria, a com-
petitividade.

A proxima cena representa mais um momento
da vida do garoto: o personagem agora nao ¢ mais um
menino, mas um adolescente, esta vestindo uma toga,
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segurando um canudo e um livro. Esta cena parecer re-
presentar a formatura do sujeito no ensino médio.

Em seguida, o adolescente ja esta crescido, ves-
tindo um terno e segurando um diploma, o que pode ser
percebido pela inscri¢do no papel. Posteriormente, a cena
mostra 0 que seria o seu casamento e, por fim, o sujeito
repetindo o gesto da méae, ao imprimir uma folha e en-
tregar para o filho pintar.

O segundo comercial (C2) é do carro Mitsubishi
Lancer, que retrata também uma sequéncia de momen-
tos da vida de um sujeito ligados a vitoria, os quais, um
a um, o encaminham a conquista do automoével Mitsu-
bishi. Durante os 30 segundos do comercial, cada mo-
mento de vitoria do sujeito retratado é representado por
falas que abordam diferenciais do carro, as quais estao
substituindo as tradicionais falas de parabenizacgéo.

A sequéncia de cenas é: conquista de 1° lugar no
que parece ser uma feira de ciéncias da escola, vitdria
em campeonato de ténis, formatura, conquista de uma
boa posig¢do no mercado de trabalho, posse do veiculo
Mitsubishi Lancer. O comercial é finalizado com a fala
do narrador: “Essa conquista vem de longe”.

Ao observar estes dois comerciais, podemos Vvi-
sualizar, em comum, um grupo de significantes que es-
tao ali representados pelas imagens, € que remetem aos
sentidos de sucesso e conquista como realiza¢do pessoal:
vitoria, troféu, medalha, formatura, diploma, casamento, em-
prego, cargo, posigao, filho, carro, foto.

Essas expressdes e imagens empregadas com os
sentidos de realizagdo pessoal estdo estabilizadas no dis-
curso da classe dominante: a imagem do sujeito vence-
dor, competitivo, que sempre venceu todos os desafios,
que se realiza através dos bens materiais e de etapas que
devem estar presentes em sua vida, como casamento e
formatura, para que ele seja reconhecido como sujeito
realizado perante a sociedade. E por meio da ideologia
da classe dominante que esses sentidos se estabilizam,
como afirma Marilena Chaui (2007, p. 15):

O discurso ideoldgico é aquele que pretende coin-
cidir com as coisas, anular a diferenga entre o pen-
sar, o dizer e o ser e, destarte, engendrar uma 16gi-
ca da identificacdo que unifique o pensamento, lin-
guagem e realidade para, através dessa ldgica, ob-
ter a identificagdo de todos os sujeitos sociais com
uma imagem particular universalizada, isto é, a
imagem da classe dominante.

Para a autora, a ideologia ¢ a “maneira pela qual
0s agentes sociais representam para si mesmos 0 apare-
cer social, econdémico e politico” e é por meio dela que
aprendemos a conhecer e a agir. Assim, podemos dizer

que a ideologia da classe dominante indica aos sujeitos
como fazer, pensar, agir, ser, fazer e até mesmo como
sentir.

Considerando que a ideologia se materializa no
discurso (ORLANDI, 2012c), retornamos aos comer-
ciais, nossa materialidade, para ver que o sujeito € apre-
sentado como repleto de conquistas, sucesso, realiza-
¢Oes. Essas sdo as formas de realizagdo validas segun-
do a ideologia da classe dominante, e por isso apagam,
ou esquecem, outros meios de realizagdo, como vere-
mos adiante.

Para Pécheux (2009, p. 146), “as palavras, expres-
sOes, preposi¢des etc., mudam de sentido segundo as
posi¢des sustentadas por aqueles que as empregam”.
Baseada nisso, observo que os discursos das duas pro-
pagandas remetem a uma mesma Formagao Discursiva
(FD), que chamarei aqui de FD realizagdo pessoal. Isso
porque, nessas duas propagandas, apesar do uso de di-
ferentes expressoes (sucesso e conquista), representadas
por diferentes significantes, podemos notar que elas ad-
quirem o mesmo sentido (de realiza¢do pessoal).

Em C1, o apelo publicitario se da pela relagdo da
realizagdo pessoal com a imagem de sucesso de uma for-
ma mais emotiva, uma vez que pressupOe ser sucesso a
sequéncia “colégio-medalha-formatura-casamento-filho”.

Da mesma forma, em C2, as conquistas materiais
ligam-se a realiza¢do pessoal (cada vitoria do sujeito é
um passo para a conquista do carro Mitsubishi Lancer).
Assim, podemos notar a estabilizagao do sentido de re-
alizacao pessoal. O sentido logicamente estavel é o da
realizacao pessoal alcangada por meio da competitivi-
dade nas diversas etapas da vida, inclusive e iniciando
na infincia. Assim, a realizacido pessoal se configura,
nesses comerciais, “em referéncia as formacdes ideolo-
gicas [...] nas quais essas posi¢des se inscrevem”
(PECHEUX, 2009, p. 147).

Essas duas sequéncias reproduzem um mesmo
sentido conhecido pela sociedade. Assim, estabelecem
um processo parafrastico, trazido por Orlandi (2012c, p.
36) como aquele pelo qual “em todo o dizer ha sempre
algo que se mantém [...]. A parafrase representa, assim,
o retorno aos mesmos espacos do dizer”.

Mas isso nao ¢ tudo. Para Orlandi (2012c, p. 37),
“a incompletude é a condi¢do da linguagem”, uma vez
que os sentidos e os sujeitos nunca estdo acabados. Ha
sempre outros sentidos possiveis, que podem ndo estar
representados nestes comerciais, uma vez que desloca-
riam o sentido estabilizado para realizagao pessoal.

Desse modo, podemos dizer que os comerciais
apagam — ou esquecem — as possibilidades dos sujeitos
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comemorarem realizagdes outras, que nao estejam rela-
cionadas ao imaginario neles representados. Ou seja, 0s
sentidos de realizagdo pessoal possiveis para a FD reali-
zagdo pessoal ndo sao qualquer um, nem sao evidentes.
Eles estao de acordo com o que a ideologia da classe
dominante pressup0e ser realizagdo pessoal. Como vi-
mos, nesta FD, os sentidos possiveis sdo: formar-se, ca-
sar, ter filhos, vencer competigdes escolares, esportivas
ou profissionais, a fim de chegar com vantagem ao su-
cesso ou comegar a conquistar simbolos de sucesso,
como carro, desde a infancia.

Assim, o que ndo esta dito aqui, se firma pelo
que foi dito. Podemos afirmar isso a partir das formas
do siléncio, trazidas por Orlandi (2012a, p. 128), as quais
“acompanham qualquer processo de produgao de senti-
dos”. A primeira forma é o Siléncio Fundador, segundo o
qual “sem siléncio ndo ha sentido”, uma vez que ¢ o
“siléncio que existe nas palavras que as atravessa, que
significa o ndo-dito” e que produz as condigdes para sig-
nificar. A segunda forma ¢é a Politica do Siléncio, que se
divide em outros dois: a censura € o siléncio constitutivo,
sendo este ultimo o que mais significativamente “se
mostra” nas sequéncias aqui analisadas. Ele indica que
“todo dizer apaga necessariamente outras palavras, pro-
duzindo um siléncio sobre os outros sentidos”.

E este siléncio constitutivo que esta presente nos
sentidos possiveis para estes comerciais: estdo silencia-
dos os outros sentidos que nao estdo de acordo com a
FD realizacdo pessoal.

Ora, se ter sucesso € obter um diploma, nao obter
¢ um fracasso; se casar € realizagdo pessoal, nao casar é
nao ser realizado; da mesma forma, para ser bem-suce-
dido é preciso vencer competi¢des desde a infancia, na
escola, sob risco de fracassar e ndo conquistar os bens
materiais representativos do sucesso.

Diante desse imaginario de sujeito percebido no
discurso publicitario filiado a FD realizacdo pessoal, aden-
tramos a analise das possiveis construgdes do imagina-
rio sobre o sujeito aluno da escola publica.

3.2 SUJEITOS DO FRACASSO?

Ja vimos, anteriormente, que o sujeito € sempre
interpelado pela ideologia, e que a escola e a midia, como
Aparelhos Ideoldgicos de Estado, distorcem e manipu-
lam as representagdes de mundo desses sujeitos. Assim,
a construgao deste imaginario € sempre reafirmada pela

midia, especialmente a publicidade. Esta, com seus tru-
ques de sedugdo e apelos comerciais, leva o individuo a
querer ser este sujeito projetado, que obtém sucesso e
realizacdo pessoal através de conquistas consideradas
alavancas para os bens materiais. No entanto, sabemos
que esta construcao de sujeito realizado ndo contempla
a todos. O capitalismo se encarrega de incluir alguns e
excluir outros tantos.

Para Pécheux (2009, p. 145), o sujeito ideoldgico
é constituido a partir da interpelagio, “é a ideologia que,
através do ‘habito’ e do ‘uso’, esta designando, ao mes-
mo tempo, o que é e o que deve ser” (grifos do autor). Sen-
do assim, uma vez interpelado pela ideologia, é a partir
dela que o sujeito vé o mundo.

E nesse sentido que analiso, entdo, as SDs 1 e 2,
proferidas por docentes em momentos de avaliagio in-
formal observados:

H

SD 1 — “Esses aluno bolsa familia sdo uns lixo de aluno’

SD 2 — “Esse é meio curto do pensamento”

Importa dizer que o Bolsa Familia é um progra-
ma do Governo Federal brasileiro que beneficia familias
em situagdo de pobreza ou extrema pobreza com a trans-
feréncia direta de renda, com o intuito de aliviar de for-
ma imediata as condi¢des econdmicas da familia bene-
ficiada. O valor repassado depende do tamanho da fa-
milia, e para que familias com jovens ou criangas em
idade escolar recebam o beneficio, um dos requisitos
especificos no ambito educacional é a comprovagao da
frequéncia dos filhos em pelo menos 85% da carga ho-
raria da escola. O programa nao prevé controle de de-
sempenho escolar?.

Nesse contexto, na SD1, observo um sujeito in-
terpelado pela ideologia da formagao social capitalista.
Esse sujeito interpelado agrupa todos os alunos benefi-
ciarios do programa e pressupde que este grupo é com-
posto por alunos considerados “lixo”. O emprego da
expressao /ixo nesta SD se deu com o objetivo de negati-
var o aluno beneficiario, uma vez que o momento era de
corregdo de avaliagdo de desempenho individual de alu-
nos. Assim, acredito que a SD1 traz o “aluno lixo” com
o sentido de mau aluno, aquele que nao tem bom desem-
penho, ou o desempenho esperado pelos docentes. Nes-
se sentido, € importante refletir sobre o que ¢ um bom
ou mau aluno? Que caracteristicas tornam um sujeito
apto a busca pela realizagao pessoal de que falamos ante-

2 As informagdes foram encontradas no site do Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Fome, e estdo disponiveis em:

<http://www.mds.gov.br/bolsafamilia>. Acesso em: 27 jul. 2014.
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riormente? Tal enunciado da a entender que beneficia-
rios do programa teriam nao s6 um baixo desempenho
escolar, mas também seriam equivalentes a lixo, signifi-
cante que tem como sentidos possiveis 0 que ndo tem
valor, o que pode ser jogado fora. Do lugar ocupado pelo
professor enunciador desta SD, entdo, vemos um sujei-
to interpelado pela ideologia neoliberal, que associa o
fracasso de um aluno a sua condi¢do de beneficiario de
um programa de assisténcia, que ndo esquece as condi-
¢Oes socioeconOmicas desse sujeito aluno, mas atribui
somente a elas seu parco desempenho, englobando, em
seu discurso, todos os alunos beneficiarios.

Da mesma forma, a SD 2 aponta uma expressao
pejorativa, ao trazer como caracteristica de determina-
do aluno o pensamento curto, o que pode ser interpreta-
do como de inteligéncia parca, pequena. Nela, tal qual
na SD anterior, vemos um sujeito atribuindo somente a
inteligéncia —ja tida como uma aptiddo natural, que ou o
sujeito possui ou ndo — ou a capacidade de pensamento e
raciocinio do aluno seu desempenho escolar, esquecen-
do/apagando as condi¢des de aprendizado dos alunos.

E a partir disso, entdo, que percebo essas SDs tam-
bém filiadas ao que pode e deve ser dito na FD realizagdo
pessoal. Mesmo sem falar em fracasso ou sucesso, 0s senti-
dos deslizam para esse significante quando os sujeitos
docentes separam os alunos “bons” dos outros dois gru-
pos de alunos (os de bolsa familia e os curtos de pensa-
mento). Isso fica ainda mais evidente quando observa-
mos a SD 3:

SD3 — “Esse é bom aluno.”

Essa SD, repetida inimeras vezes em momentos formais
(conselhos de classe) e informais de avaliagao (reuni-
Oes, sala dos professores), traz a tona a distingdo feita
pelos proprios docentes entre o bom e o mau aluno, fa-
zendo ressoar um imaginario de sujeito do sucesso que,
tal qual o sujeito da publicidade visto anteriormente, ¢
capaz de vencer, deixando para tras os outros “competi-
dores”. Oyarzabal (2007, p. 102) ilustra bem isso ao afir-
mar que

o professor filiado ao sentido neoliberal acredita que
a educagdo é para todos, mas sO 0s mais capazes
alcangam sucesso. Assim, a educagdo esta ligada a
ascensdo social, de forma competitiva. Nao ha lu-
gar para todos no topo da piramide social; os mais
aptos se posicionam melhor. A epistemologia que
sustenta essa concepgdo ¢ a apriorista; 0 sucesso
ou fracasso na escola depende do proprio aluno, da
sua bagagem hereditaria e do meio social.

O que esta silenciado nas falas desses sujeitos é o
papel da escola e dos proprios docentes na formacgao do

sujeito aluno. E como se escola e docentes se eximissem
de sua contribuigdo no fracasso € no sucesso. Nesse silén-
cio, tal qual foi abordado anteriormente, percebo um
ressoar que significa que o sujeito ja chega bom ou mau
aluno, fadado ao fracasso ou ao sucesso na escola. Tam-
bém ressoam, novamente, esses significantes e os senti-
dos possiveis para eles:

Quem ¢ bom aluno atinge o sucesso.

Quem tem o pensamento curto fracassa.

Aluno bolsa familia é mau aluno.

Aluno bolsa familia nunca vai atingir o sucesso.
86 os bons alunos serdo realizados.

86 o0s bons alunos terdo grandes conquistas.

Miguel Arroyo (2005), em seu livro “Imagens que-
bradas: trajetérias e tempos de alunos e mestres”, traz uma
questdo muito pertinente para esta analise: as “imagens
quebradas”, de que fala, abordam o imaginario dos do-
centes sobre os alunos, um imaginario de infancia e
adolescéncia que se encontra quebrado, por ndo repro-
duzir mais o estereotipo do bom aluno como aquele
que aceita e reproduz o que o professor, como autori-
dade maxima, determina. Arroyo destaca que, muitas
vezes, 0 docente tem como imaginario o aluno-padrao
de outras épocas, que ndo tinha voz, e que é nesse con-
fronto entre o imaginario e a realidade que surgem os
conflitos. Assim:

A pedagogia e a docéncia construiram um imagi-
nario muito especifico e a ele se apegam. Esse
imaginario tem tudo a ver com a idealizagdo do
oficio de ensinar e educar, e também com os limi-
tes a que historicamente foi submetido esse oficio
na escola. [...] Nas precarias condigdes de docén-
cia, somente sera administravel um coletivo de alu-
nos ordeiros. Uma vez que esses limites vém pio-
rando, é compreensivel o apego dos professores a
essa imagem administravel de aluno. O imagina-
rio docente traz tracos da modernidade, mas re-
fundidos na precariedade das condigdes em que é
exercida a docéncia (ARROYO, 2005, p. 38-39).

Nas novas condi¢des de docéncia de que fala
Arroyo, nao ha espago para alunos que nao estao ja pron-
tos, fadados ao sucesso, a serem sujeitos realizados. E
disso que tratam Narvaes e Oliveira (2012, p. 5), ao afir-
marem que

E possivel que circule como forca de verdade o
mito do aluno ideal: “aquele que deseja e se inte-
ressa pelo saber escolar” e os alunos que nao se
enquadram nesse mito sdo considerados inadequa-
dos. Como diz Marin (2007, p. 290): “Essa cultu-
ra do ideal, presente no interior das escolas, ¢ o
mito que faz com que boa parte das demais apre-
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ciagdes se caracterizem de modo tdo negativo, que
organizam a pratica de modo a buscar uma exce-
léncia ndo especificada e distante da realidade.

Assim, ao professor, so resta se ocupar do bom alu-
no e excluir o mau, uma vez que, segundo este imagina-
rio, ndo ha solugdo para alunos “curtos de pensamento” ou
“lixos de aluno” . A esses, que ja chegam a escola predeter-
minados a fracassar, nao cabe o imaginario da realizagao
pessoal, da vitoria, da conquista do carro-fetiche. Os do-
centes e a escola se ocupam de deixa-los fora de seu ima-
ginario, reservando a eles outro lugar “ideal”.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Neste artigo, procurei analisar um corpus bastan-
te heterogéneo, uma vez que pertencente a dois campos
discursivos diferentes. No entanto, a analise nos mostra
que cabe filid-los a uma mesma FD: a da realizacdo pes-
soal. Isso foi possivel, pois observei, pelas SDs, que, tan-
to no discurso publicitario quanto no pedagogico, o imagi-
nario do sujeito se da da mesma forma. Nos comerciais, as
vidas retratam uma jornada de sucesso, de conquistas.
Nas SDs proferidas pelos docentes observados, o bom
aluno é aquele que ja chegou a escola sendo bom aluno.
Para concluir isso, coloquei a SD 3 em contraste com as
SDs que trazem a imagem do mau aluno, aquele que
ndo possui condi¢coes de aprendizagem ou por possuir o
beneficio do Bolsa Familia (baixa condi¢do socioeco-
ndmica), ou por ndo ter muita inteligéncia.

Como vimos, os sentidos sdo atribuidos a deter-
minadas palavras ou expressoes de acordo com a FD a
que se filia o sujeito que produz determinado discurso.
Nesse sentido, para Orlandi (2012a, p. 129):

Em todo dizer ha confronto do simbdlico com o
politico, todo dizer tem uma direcao significativa
determinada pela articulagdo material dos signos
com as relagdes de poder. Essas relacOes se defi-
nem por sua inscricio em diferentes formagdes
discursivas que representam diferentes relacdes
com a ideologia, configurando o funcionamento
da lingua regida pelo imaginario.

Esses sentidos, que ndo sdo unicos e nem podem
ser qualquer um, influenciam os sujeitos, os quais fa-
zem de si e do outro uma imagem projetada a partir da
memoria que possuem sobre os dizeres veiculados na
midia. Da mesma forma, € este o sujeito que temos na
escola: interpelado pela ideologia, assujeitado, molda-
do pela formagao social capitalista. Assim, alunos, pro-
fessores e outros sujeitos envolvidos no processo educa-
cional projetam as imagens do sujeito realizado da mi-
dia em si e no outro.

O discurso pedagogico, entdo, passa a ter incor-
poradas em si as representagdes midiaticas de conquis-
ta, sucesso e realizagdo, levando a exclusdo do sujeito
que nelas ndo se enquadra. Isso se da desde as praticas
de sala de aula até o momento da avaliacao dos alunos
pelos professores e, especialmente, nesses momentos.

Na visao de Teixeira (2007), sdo as representa-
¢Oes e imaginarios dos docentes sobre os discentes que
tornam as condutas pedagdgicas significantes ou nao,
bem como as relagdes professor-aluno:

A docéncia se instaura na relagdo social entre
docente e discente. Um ndo existe sem o outro.
Docentes e discentes se constituem, se criam e
recriam mutuamente, numa invengdo de si que é
também uma inven¢ao do outro. Numa cria¢do de
si porque ha o outro, a partir do outro. O outro, a
relagdo com o outro, ¢ a matéria de que ¢é feita a
docéncia (TEIXEIRA, 2007).

Sendo assim, se 0 imaginario sobre os discentes
ja condena alguns ao fracasso e prevé a outros o suces-
S0, temos a escola e a midia cumprindo, sempre silen-
ciosamente e sob aparente neutralidade, sua funcao de
AlIEs em prol da classe dominante e da formagao social
capitalista.
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